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עמוד אחד עד שניים. מסר אחד ומטרה אחת שאפשר למדוד. בריף שמנסה להגיד הכול מחזיר קריאייטיב שלא אומר כלום.
הסבר מלא לכל סעיף ודוגמה ממולאת: shemtovmarketing.com/insights/creative-brief-template
	שם הפרויקט
	

	מותג
	

	איש קשר
	

	תאריך
	


12 הסעיפים
	רקע
מי המותג, מה קורה עכשיו, ולמה הפרויקט עולה דווקא עכשיו?
	

	הבעיה העסקית
מה צריך להשתנות? לא "צריך סרטון", אלא מה העסק רוצה שיקרה.
	

	מטרה ומדד הצלחה
מטרה אחת, ומספר שיגיד אם הצלחנו.
	

	קהל
מי הם, מה הם חושבים ועושים היום, ומה נרצה שיחשבו או יעשו אחרי.
	

	תובנה
האמת על הקהל שהרעיון נשען עליה. משפט אחד.
	

	מסר אחד
המשפט שהקהל צריך לזכור. אם יש שלושה, אין מסר.
	

	הוכחות
למה להאמין למסר: נתונים, לקוחות, ניסיון או תכונה של המוצר.
	

	טון
שלוש מילים שמתארות איך המותג נשמע, ומילה אחת שמתארת איך הוא לא נשמע.
	

	תוצרים ופורמטים
פלטפורמות, יחסי מסך, אורכים וכמויות.
	

	חובה ואסור
לוגו, ניסוחים משפטיים, מה אסור להגיד, ומה המתחרים כבר אומרים.
	

	תקציב ולוחות זמנים
כולל תקציב מדיה, אם יש, ותאריך עלייה.
	

	מי מאשר
מי מאשר כל שלב, ותוך כמה זמן.
	


תוספות לבריף של קריאייטיב AI
כשהקריאייטיב מופק עם כלי AI. גבול ברור בין מה שחייב להיות מדויק למה שמותר להמציא חוסך סבבי תיקונים.
	רפרנסים ויזואליים
תמונות של הסגנון, התאורה והמקום. המודל עובד טוב יותר מתמונה מאשר מתיאור.
	

	מה חייב להיות מדויק
מוצר, אריזה, לוגו וטקסט.
	

	מה מותר להמציא
רקע, אווירה ודמויות כלליות.
	


לפני ששולחים: מטרה אחת, מסר אחד, מדד הצלחה, ומי מאשר. אם אחד מהם חסר, זה הסעיף הראשון להשלים.
